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NEKAJ O MEDIJIH 5

e Spodnja slika je zacetek novice o snemanju serije, v
e a kateri so prikazali njihove podvige. Objavljena je bila
na spletnem portalu, ki je namenjen otrokom.
I i i i I Vir: posnetek zaslona spletnega éasopisa Casoris

Kaj so mediji in zakaj je dobro vedeti,
kateri mediji so primerni za otroke?

Fantje, ki so na bezigrajski gimnaziji v Ljubljani zaée-
li trenirati akrobatsko kosSarko in z aktivnostjo in
druzenji nadaljevali tudi po koncu srednje Sole, so si
nadeli ime Dunking Devils. Zasloveli so z zabijanjem

Zog v koS in postali znani tudi zunaj Slovenije. Vir:Dunking Devils

Leta 2010 so nastopili v oddaji Slovenija ima talent in Kako so Dunking Devils

prisli v finale, na zadetku leta 2018 pa posneli serijo, preskoCili lokomotivo

v.I:(at.eri SO izpeljali Stevilne vratolc_>mne podvige: za- (YR

bl]ah SO kose na thOVle!’(l_'l’ Skak.ah.na tovornem Vla- Ste vedeli, da lahko ¢lovek preskoci viak? Ne? Tudi mi nismo, dokler nismo videli, kako
ku, nazadn]e pa preskoc]ll muzelsk] Vlak! je to uspelo fantom iz akrobatske skupine Dunking Devils.

Saj jih poznate, kajne? To so tisti Fantje, ki so zasloveli z akrobatskim zabijanjem zog v
e . ~y. v s v T sss s
0 njihovih dosezkih so porocali Stevilni mediji.
2Zdaj so postali znani tudi zunaj meja Slovenije.
V zadnjih tednih so namreé posneli 10-delno spletno serijo, s katero promovirajo

Facebookovo platformo Facebook Watch. K sodelovanju jih je skupaj s Filipom in
BlaZem iz skupine F&B Acrobatics povabil ustanovitelj Facebooka Mark Zuckerberg.
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Spletni portal je po ¢asu nastanka najmlajSi med
mnozi¢nimi mediji, ki jim re¢emo tudi kar preprosto
mediji.

Najstarejda medija sta ¢asopis (pri nas poznamo
éasopise Delo, Vecer, Dnevnik, Finance, Primorske
novice, Slovenske novice) in revija (Ciciban, Pil).

Radio (pri nas so znani Radio Slovenija, Radio 1, Radio
Aktual) so izumili pred veé kot sto leti.

Televizija (pri nas danes na primer Televizija Sloveni-
ja, POP TV) je stara malce manij kot sto let.

Spletne portale (kot sta na primer Casoris, Pod érto)
paimamo dobrih 20 let.

Casopis in revija sta tiskana medija, radio, televizija in
spletni portal pa so elektronski mediji. Vsi so namen-
jeni posredovanju novic in s tem informiranju bralcev,
gledalcev in poslusalcev. V njih so objavljeni novinar-
ski prispevki, ki vsebujejo informacije.

Te informacije vkljucujejo dejstva, ki jih lahko preverimo.
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Mediji pa ne prinasajo samo pomembnih informacij,
ampak tudi zabavne in pouéne vsebine. Ce je medij
verodostojen, so tudi zabavne vsebine, ki jih objavlja,
verodostojne. To pomeni, da ne vsebujejo izmisljenih
informacij ali celo lazi.

V knjigah si lahko pisatelj pomaga z domisljijo, v medi-
jih, ki ponujajo informacije, pa si novinarji ne smejo
niéesar izmisliti. Vse, kar napiSejo, mora biti resni¢no
in preverljivo - torej verodostojno.

V medijih lahko najdemo tudi mnenja.

To so tiste vsebine, ki povedo, kaj nekdo o necem mis-
li. Mnenja ne pomenijo isto kot informacije. Mnenj ne
moremo preveriti. Ne moremo ugotoviti, ali je tisto,
kar nekdo meni, tudi res.

To tudi pomeni, da iz njih ne izvemo, kaj se je zgodi-
lo, ampak kaj nekdo misli, da se je zgodilo. Ali pa
kaj naj bi doloéen dogodek ali problem po njegovem
mnenju pomenil. Z mnenji nas torej hoée nekdo pre-
pricati v to, kar misli, ali spodbuditi, da tudi sami o
tem razmislimo.

@
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NEKAJ O MEDIJIH 7

Novice, ki lahko vsebujejo informacije ali mnenja, na
spletu obi¢ajno prebiramo zastonj. A to ne pomeni, da
mediji zanje ne potrebujejo denarja.

Da mediji lahko ponujajo zanesljive in dobre vsebine,
morajo imeti zaposlene novinarije.

Novinar je poklic, tako kot je poklic uéitelj ali zdravnik.
Tudi ucitelji in zdravniki vsak mesec za svoje delo dobi-
jo pladilo. Mediji ne bi mogli plaéevati novinarjev, ¢e ne
bi ni¢ zasluzili.

Kako torej zasluzijo? Casopise in revije $e vedno ku-
pujemo, lahko pa smo nanje
jih dobimo domov po posti e in
radijske postaje placuje
likanski hranilnik za vs

To so naroéena in placan
v ¢asopisih, lahko pa jih g
sli§imo po radiu. Ce nimamo’n S¢ gram-
ske opreme oziroma ad blockerja, ki i
kazovanje oglasov, nanje nale
portalih.

spletnih



8 NEKAJ O MEDIJIH

Bralci, gledalci in poslusalci, ki jim reéemo obéinstvo,
sporo¢il ne dobivajo le iz novic in oglasov, temveé
tudi z blogov. Tudi ti si del obcinstva, saj uporabljas
racunalnik, tablico in pametni telefon in tako raziskujes
virtualni svet.

Z razliénimi brskalniki vstopa$ na spletne portale.
Nekateri od teh portalov so mediji, drugi so recimo
razliéni viri informacij, kot so spletne enciklopedije,
na primer Wikipedija.

Ker si del obéinstva, moras znati sprejemati sporocila,
ki jih tam najdes. To pomeni, da jih moras znati kri-
tiéno ovrednotiti. Uf, zapletena beseda, kajne? Ampak
brez skrbi. To samo pomeni, da si moras ob njihovem
prebiranju zastavljati veliko vprasani.

« Kaj ti nekdo sporoca?
 Zakaj ti to sporoca?
« Kaksen je namen njegovega sporoéila?

Ce bos razumela namen sporoéila, bo$ tudi vedela, ali
se v njem skrivajo resni¢ne informacije ali pa gre za iz-
miSljotine. Nemara v sporo¢ilu nekdo posreduje zgolj
svoje mnenje? Ali pa gre za oglas, s katerim te nekdo
Zeli prepricati, da kupis doloéen izdelek?

© 00000000000000000000000000000000000000000000000000000

eececcecccccccccce

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000

pomeni dati informacijo,
seznanjati, obve$¢ati, pojasnjevati.

je dnevnik, ki ga ne piSemo v zvezek, ampak na sple-
tu, zato ga lahko vsak prebira. Od medija se razlikuje po tem,
da ga obiéajno piSe ena oseba. Je bolj oseben in podoben
kolumni. Tudi nekatera podjetja uporabljajo bloge, da strankam
predajajo informacije o svojih izdelkih ali storitvah.

je poseben programéek, ki prepreduje, da bi nas
med brskanjem po spletu ali branjem in gledanjem vsebin na
spletu motili oglasi.

je skupek spletnih strani. Portal Casoris, ki
je obenem tudi medij, vkljuGuje razliéne strani oziroma razdel-
ke, na primer Novice, Sport, Znanost, Zabava.

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000 0

ee0cccccccccccccoe



Novice

Novice v medijih vsebujejo informacije
o dogodkih. Predstavljene so na
razliéne nacine.

Tem naéinom reéemo novinarski zanri.
Osnovni novinarski zanr je vest.

Novinar, ki piSe vest, odgovarja na
osnovna novinarska vprasanja:

Kaj se je zgodilo?

« Kje se je to zgodilo?
« Kdaj se je to zgodilo?
« Kdo je to naredil?

Drugi najpogostejsi Zanr je poro¢ilo,
ki pove Se:

- zakaj se je nekaj zgodilo in
« kako se je to zgodilo.

NOVICE 9

Novica o odprtju fotografske razstave o zZivalih

ZABAVA

Foto: Joel Sartore

Tudi zivali v kletkah so
ogroZene

FIPRY

Stevilnim bitjem, ki Zivijo na nasem planetu, se ¢as, Zal, nezadrzno izteka, pravi
fotograf Arne Hodalic.

Virste izginjajo zastradujoce hitro.

S projektom Photo Ark (Fotografova Noetova barka) je fotograf Joel Sartore Zelel

spodbuditi ljudi, da bi se zavzeli za ogroZene Zivali. Tako bi jih pomagali resiti pred
izumrtjem, pravi Hodali¢, kustos razstave, ki jo danes odpirajo na Ljubljanskem gradu.
Na ogled bo do 13. januarja 2019.

»Velikopotezni namen projekta je, da se s portreti ovekoveci ¢im ve¢ pripadnikov
Fivalskih vrst, ki Zivijo v ujetnigtvu,« pojasnjuje Arne Hodalié.

Vir: posnetek zaslona spletnega éasopisa Casoris



10 NOVICE

Na spletnem portalu Casoris, ki je namenjen otrokom,
so denimo objavili novico o odprtju razstave fotografij
(Kaj se je zgodilo?) na Ljubljanskem gradu (Kje se je
to zgodilo?). Posnel jih je fotograf Joel Sartore (Kdo
je to naredil?). S projektom Photo Ark (Fotografova
Noetova barka) je fotograf Joel Sartore Zelel spodbu-
diti ljudi, da bi se zavzeli za ogroZene Zivali (Zakaj se
je to zgodilo?). S portreti je ovekoveéil éim veé pripad-
nikov Zivalskih vrst, ki Zivijo v ujetnidtvu (Kako je to
naredil?).

Novice povedo, kaj se dogaja v nasi bliZini, v nasem
mestu, drzavi ali po svetu.

Novice o dogodkih iz drugih drzav dobijo prostor v
¢asopisu ali v poroéilih, ée so pomembnejse od dogod-
kov pri nas.

Na primer: vplivati morajo na veliko veéje Stevilo ljudi,
kot bi enaki dogodki pri nas, posledice teh dogodkov
lahko obéutimo tudi mi in podobno.

--------------------------------------------------------

< Zanr je oblika novinarskega prispevka. —
Poznamo razliéne zanre, poleg vesti in poroGila

denimo $e intervju, reportazo, portret, potopis.

.
--------------------------------------------------------
R R LR
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: 1 Kaksne novice se znajdejo v medijih? @
:  0d cesa je to odvisno? :
: 2 Kaksne novice bi objavila v razrednem g
:  &asopisu? :
: 3 Kaksne novice bi objavila v &asopisu

o tvojem kraju?

.
--------------------------------------------------------
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DRUZBENA OMREZJA 11

= To so spletni portali in aplikacije, ki nam omogoéajo,
ru Z e n a da delimo svoje objave, novice, videoposnetke in dru-
ge vsebine.

Najbolj priljubljeni so: YouTube, Instagram, Facebook,

¥ e
o m re z, a Snapchat, Twitter, poznamo pa Se mnoge druge.

Ljudi, ki vsak dan zjutraj ali celo veckrat na dan

obiséejo enega ali ve¢ medijev na spletu, je vse manj.

. . L Se manj jih vsak dan kupi éasopis ali zanj placuje

Danes novice najpogosteje 1zvemo naro¢nino. Vse manj je tudi tistih, ki spremljajo po-

prav na druzbenih omrezjih. 1, [0 60 ) SPEGELL

>9[4




12 DRUZBENA OMREZJA

Tvoji starsi morda Se vzamejo v roke ¢asopis ali pris-
luhnejo vecernim porocilom. Toda tudi med odraslimi
je vse vec takih, ki vsebine spremljajo na pametnih
napravah, in to s ¢asovnim zamikom. Ali pa si na sple-
tu iz niza prispevkov v porocilih ogledajo le tistega, ki
jih zanima.

Teh sprememb se moramo zavedati. Prav tako mo-
ramo imeti nenehno v mislih, da druzbena omreZja,
kot sta Facebook ali Instagram, s svojimi algoritmi
doloéajo, katero novico bomo videli.

Kje pa ti izves, kaj se dogaja? Morda
na YouTubu;
na Snapchatu;
na Instagramu;
na Facebooku;
doma;
v Soli?

Kaj izves po tej poti? Novice o tem, kaj se dogaja po
svetu, v Sloveniji, v tvojem domaéem kraju?

Ali pa dobi$ le informacije, kako igrati raGunalnisko
igrico, doma pripraviti ¢okolado ali piSkote ali kako
narediti igrace iz kartona?

£/

je navodilo, ki dolo¢a vrsto in
zaporedje operacij v raéunskem postopku.
V primeru spleta in druzbenih omrezij doloca, katere
objave se nam bodo prikazovale med brskanjem po
spletu ali druzbenih omrezjih.

0 0ccc00ccccccccccccone
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Blog je spletni portal, ki ga ustva-
rimo, da bi drugi brali nasa razmis-
ljanja, véasih pa tudi informacije, ki
jih zapisemo. To je nekaksen spletni
dnevnik.

Tisti, ki jih piSejo, so blogerji. Vsakdo je lahko bloger.

Nekateri blogerji na svojih blogih objavljajo novice o
dogodkih, ki so se res zgodili. Drugi objavljajo svoja
razmisljanja o teh dogodkih.

Blogeriji se tudi Salijo. Nekateri v eni rubriki objav-
ljajo novice o resniénih dogodkih, v drugi pa satiriéne
zapise oziroma Sale o teh ali drugih dogodkih.

Bloger Don Marko M je tako denimo objavil 3al-
jiv zapis, da bodo RTV Slovenija trajno izkljuéili iz
Eurosonga. Njegov zapis so bralci mnoziéno delili

13

Vir: posnetek zaslona bloga Don Marko M

Don Marko M

e QO WYYN
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O blogu in avtorju O obnaSanju na blogu 1. slovenski audio blog ~ Satira

Kijev — Omar Naber prinesel Sloveniji kazen
300.000 €, RTV SLO pa trajno izkljucitev iz

Eurosonga....

10. maj 2017 by Don Marko M

Potem, ko je Omar Naber v ukrajinskem Kijevu v prvem polfinalu Eurosonga med 18
polfinalisti pripel Sloveniji prepri¢ljivo 18 mesto, znano pa je Ze, da bo med vsemi 41
nastopajo¢imi zasedel konéno 41 mesto, je sledilo novo presenecenje....

Le 12 ur po nastopu Naberja so iz sedeZa EBU (Evropska radiodifuzna zveze), producentke
Eurosonga, javnosti sporoéili, da je Slovenija kaznovana s 300.000 € kazni zaradi
“politi¢nega nastopa glasbenega izvajalca Slovenije, ki ni bil skladen tradiciji vrednot EU”,
nasi nacionalni RTV SLO pa je bil izreden $e dodaten ukrep trajne prepovedi sodelovanja
na Eurosongu oz. do sp jenih okoli§¢in, a najmanj naslednjih 5 let.




14 BLOGI

Nekateri blogerji objavljajo svoja razmisljanja v video-
zapisih. Tem zapisom reéemo vlog, taksSnim blogerjem
pa vlogerji.

Med bolj priljubljenimi slovenskimi vlogerkami sta
Nika Erculj z viogom v angleséini in Rebeka Tome.

Vedno pa moras imeti v mislih, da blogerji ali vlogerji
ne morejo biti povsod, kjer se nekaj dogaja. Njihovih
zapisov nih¢e urednisko ne pregleda, zato morda niso
verodostojni.

Zapomni si, da moras tudi pri blogih in vlogih pomisliti,
ali je zapisano resniéno. Ali gre za dejstva ali za mnenje?

V preteklosti so na nasa prepriéanja in poglede
vplivale denimo revije. Danes nam lepotne in modne
blogerke ali vlogerke sporoéajo, kaj je in kaj ni »in«.
Toda bloge in vloge lahko ustvarja vsakdo, saj je to
zaradi razvoja tehnologije bolj preprosto kot kdajkoli
prej. Vsak, ki ima nekaj racunalniskega znanja, lahko
ustvari spletni portal ali svoj kanal na YouTubu.

PR

HOME VIDEOS PLAYLISTS COMMUNITY CHANNELS ABOUT

DRINKING TOILET WATER! - Dare Rebecca #2
25221 views + 2 years ago

»DARE REBECCA 2

KRR KIIRIIK KKK KIRK

'WWATCH MY PREVIOUS HERE!Y.
hitps://www.youtube.com/watch?v=-UMYy...

PODELILI SMO 300 DARILY  Razkrivanje mojih CEREAL TIME IS BACK! SLADKARIJE
SPUST BOZIGKOVEVENT  skrivnosti/ exposed by my...  /Q8A ft. Luka (taste test)

10K vie ago 11K views - 3 days ago 14K views - 2 weeks ago

v KATERI YOUTUBER JE NA
ovato-..  SLIKI?/ Guess theyoutube.. g
124K views + 1 year ago 100K views + 1 year ago

Vir: posnetek zaslona kanala Rebeke Tomc na portalu YouTube

SUBSCRIBE 25K

RELATED CHANNELS

@ Kaya solo
SUBSCRIBE

@ KajaKarba
SUBSCRIBE
) Nevin Lajf
SUBSCRIBE

(2 TiaPetek
SUBSCRIBE

® TienGrah

“ SUBSCRIBE

£ Lepaafna
SUBSCRIBE




To tudi pomeni, da se nam vse, kar blogeriji ali vloger-
ji recejo, zdi resni¢no. Toda njihove objave so lahko
preoblikovane in obdelane, na primer z razliénimi
filtri, zato se zdi, da je nekaj lahko dosed¢i, ¢eprav v
resnici ni tako.

Blogerji obi¢ajno piSejo o stvareh, ki jih zanimajo, to
pa so ve¢inoma moda, lepota in kulinarika. O vprasan-
jih, ki so pomembna za druzbo in se lahko ti¢ejo tudi
otrok - denimo o tem, kaksSne preizkuse znanja bomo
imeli v Soli ali zakaj so ucitelji stavkali -, pa pisejo
le izjemoma. Prav zato je smiselno poleg blogov
spremljati Se medije, ki objavljajo novice o doga-
janju okoli nas.
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je zapis, ki na Saljiv, a obenem zbadljiv
in morda tudi na oster naéin opisuje resnicni dogodek.
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Lazne
novice

Nekatere novice lahko vsebujejo lazne,
napacne, zavajajoce ali netoéne
informacije.

Takim novicam pravimo tudi lazne novice. Nekateri
strokovnjaki pravijo, da ni laznih novic, da so samo
laZi, zato za take novice raje uporabljajo druge izraze,
na primer dezinformacije.

Po spletu kroZi veliko laZnih novic. Ena bolj znanih je,
da so v Braziliji ujeli orjasko anakondo.

Anakonda naj bi pojedla 257 ljudi in 2325 Zivali. Dolga
naj bi bila dobrih 40 metrov in tehtala naj bi 2067 kilo-
gramov. Ujeli naj bi jo Zivo, in sicer po 37 dneh boja.
Ubili naj bi jo kraljevi komandosi.

LAZNE NOVICE 17

e karthikraman rajaraman » Public May 26,2015 %

The world's largest Anaconda was caught in Amazon forest. This snake had
eaten 257 people & 2325 animals. It is 134 feet long and 2067 kg. This
anaconda was caught alive by a long struggle after 37 days and killed by the
Royal British commando force.

26/05/2015

4 Photos - View album

Vir: posnetek zaslona objave na druzbenem omreZju Google+




18 LAZNE NOVICE

Mnogi mediji ne preverijo, ali so novice, ki krozZijo po
spletu, resnicéne, in jih tudi sami objavijo.

Novico o orjaski anakondi so objavili tako tuji kot tudi
slovenski mediji.

Gre sicer za drugo novico o orjaski anakondi, ki jo je
objavil na primer angleski ¢asopis Daily Mail na svo-
jem portalu Mail Online.

ZANIMIVOSTI [0l 2 TURISTICHA PATRULJA DANES ~ ( 30. okt 2018, 18:14

aktualov-rojstni-dan || Jose-cerreras || hala-tivoll |[ rok | skorpijon ][ petrolett || nevesta |[ pomogratja

8 ud

KAJ ZDAJ BEREJO DRUGIH
Orjaska anakonda _

|&62

Meghan ad moza
zahtevala, da
podpiSe
pogodbo: te
zanosl, |imora
pladati...

< Delina

Zaposleni na gradbiséu v Altamiri (Brazilija) so ujeli eno najvedjih kaé, kar jih je bilo ujetih

v zadnjem €asu. Orjaska anakonda je v dolZino merila neverjetnih 10 metrov, tehtala pa |57

400 kilogramov. g Juncker
Slovencem
sporodil: Brez
komentarja

|las1

“To, kar se je
danes zgodilo
tukaj, je neka,
car se ne bl
smelo 2godits™

od tragedije: derota
odneska noge, refil ga

Natejo digitainega davka

Kato so delavcl obesili na delownl stroj. 16:30
Juncker Slovencem sparod

Delavel so razsrelill del votiing, v katen je ofitno spala orjaska kata. Eksplozya e kato spravila na
planindelavel 5o jo ujell ter jo priklenili na enega od delovnih strojev. Kato so fotografirall In nato
fatograffe abfavili na druzbenih omrejih.
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Have Disney
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Does this photograph show the Guents?
world’s largest snake? N oot

Aseries of low-resolution photos purportedly showing the “world's largest anaconda” have been

circulating online since at least 2010:

RGO~  Christine Bla,
J8E  with Bill Clint
5 IsThisa Phot
Christine Bla
Partying?

Did a ‘New D¢
Spider’ Speci
Several Peop!
in the Summd

Although these images seemingly show a very

\ake being tr: orted on the back of a truck,

higher resolution versions of these photos reveal that the items pictured are just toys:

LAZNE NOVICE 19

Portal za preverjanje dejstev Snopes pa je pokazal, da
je ta novica lazna.

Pri tem so izhajali iz dejstev in iz tega, da so bile foto-
grafije digitalno obdelane, torej spremenjene.

Anakonde, ki nastopajo na fotografijah in v videu oziro-
ma v prispevkih, so namre¢ veliko daljSe od najdaljse
uradno izmerjene kace doslej.

Fotografije pa so bile spremenjene tako, da so bile
kacée na njih videti vecje, kot so bile v resnici.

Ne pozabi.

Kadar si v zadregi, lahko obisces tudi portal za pre-

verjanje novic, kot je Snopes. Najdes ga, ce v spletni
brskalnik vpises Snopes.

=O

Vir: posnetek zaslona portala Snop
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In kako lahko Se prepoznamo lazne novice?

KAKO PREPOZNATI LAZNE N VICE?

.@ S —
>N
PREVERI VIR PREBERI CELO NOVICO

RazisCi spletni portal, preveri njegovo Naslovi so lahko zavajajoci. O éem novica
poslanstvo in poi$éi kontaktne podatke. sploh govori?

DODATNI VIRI

Preveri, kdo je avtor novice. Mu lahko  Klikni na povezave v novici in preveri, ali

oo

PREVERI AVTORIJA

zaupas? Je to resni¢na oseba?

potrjujejo informacije v novici.

PREVERI DATUM JETO SALA?

Ponatisnjene novice niso nujno Ce je novica preveé nenavadna, gre morda
aktualne. za $alo. Proudi portal in preveri avtorja.

e 5

OZAVESTI PREDSODKE VPRASAJ STROKOVNJAKE

. Razmisli, ali tvoja prepri¢anja vplivajo Vpra$aj knjizniarja ali novico preveri na
na presojo. portalih za preverjanje informacij.

© 000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Dezinformacija je napacna informacija, ==
zlasti namerna.
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Kaj

vedeti kot
uporabniki
medijev?

Zaupamo lahko samo verodostojnim
novicam.

Ko preberes novico, se je smiselno vprasati, ali je
resni¢na. To lahko preveri$ z naslednjimi vprasanji:

« Kdo je avtor novice?

« Komu je namenjena?

« S ¢im je avtor pritegnil pozornost ob¢instva?

« Zakaj je bila novica ustvarjena?

« Ali vsebuje pomembne informacije in tako informira?
« Je portal verodostojen?

« Je spletni naslov portala verodostojen?

« Ali te zabava, plasi, zalosti?

« Ali te Zeli prepricati?

Ne pozabi. Ce je nekaj prelepo, da bi lahko bilo
resni¢no, ali ¢e zveni preveé¢ neverjetno, je morda
laz. Zato razmisli, preden tako novico deli$ ali ko-
mentiras. In vedno jo najprej preberi do konca.
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Preizkusi svoje znanje!

Poskusi ugotoviti: ali je novica resni¢na ali lazna?

Na druzbenem omreZju Facebook je zakrozila novica,
objavljena na strani slovenskevolice.si, da so se mladi
v Rimu podali na ulice.

Ob kliku na povezavo se je odprl spodnji zapis.
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Vir: posnetek zaslona spletne strani slovenskevolice.si. Spletna stran
je del eksperimenta, ki so ga pripravili v oddaji OsveZilna fronta na
Radioteleviziji Slovenija.




Oglasi

Imajo novice in oglasi kaj skupnega?

Novice nam posredujejo informacije o
dogodkih. Tudi oglasi lahko posredujejo
informacije o dogodkih.

Razlika med njimi je v tem, da so oglasi naroceni in
placani, zato morajo biti tudi jasno lo¢eni od novinar-
skih vsebin.

Vedno sporocajo, kar Zeli naroénik oglasa, torej pod-
jetje, ki se predstavlja. Ta Zeli, da obéinstvo vidi oglas
in da se nanj odzove, denimo tako, da kupi izdelek (na
primer kremo za ustnice ali superge) ali storitev (teéaj
tujega jezika v jezikovni $oli). Oglasi zato pogosto vse-
bujejo tudi logotip proizvajalca nekega izdelka.

Novinar pa napise novico, ker meni, da je dobro za obéin-
stvo, ¢e je seznanjeno z nekim dogodkom. Novinar-
ji v novinarskih prispevkih posredujejo informacije o
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STRENGTH % PRODUCTS %
T e

SECRET

Our newest body sprays give you such a
rush of long-lasting Lavender and
Passion Flower freshness, you'll be
tempted to pluck a handful.
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dogodku, dogajanju ali osebi, ki je vinteresu bralcev. Novi-
nar torej deluje za dobro bralca, gledalca ali poslusalca, in
ne za dobro oglasevalca oziroma naroénika oglasa.

Oglasi so lahko namenjeni tudi temu, da nas v nekaj
prepricajo.

Tisti, ki jih ustvarjajo, Zelijo, na primer, da zaradi njih
spremenimo svoje vedenje ali mnenje.

Da oglasi v revijah vplivajo na nase predstave, na pri-
mer o tem, kdo je lep, je Ze dolgo znano. Nekatera
dekleta zaradi njih marsikdaj Zelijo biti denimo bolj vit-
ka. Druga Zelijo imeti bolj skodrane ali bolj ravne lase.

Oglasi vplivajo tudi na fante, ki si Zelijo postati bolj
mo¢éni, bolj vitki, bolj visoki.

Strokovnjaki opozarjajo, da imajo zaradi prikrojenih
podob v oglasih Ze majhni otroci preveé idealizirane
predstave o lepoti. Ker lepotnih idealov ne morejo
dosedi, so v veliki stiski.

V Sloveniji morajo biti oglasi taksni, da jih jasno pre-
poznamo kot oglase.

Kljub temu oglase véasih tezko prepoznamo.

. je podoba ali simbol podijetja.

S pomeni vsehinsko spremenjen. .
so podobe, ki nekaj prikazujejo boljSe in lepSe, :
s kotje. :
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Prikrito i
oglasevanje ,

To pomeni, da imajo, podobno kot novica, naslov in be-
sedilo in so na splo$no podobni éasopisni, radijski ali
televizijski novici.

Tudi blogerji in vlogerji véasih v svojih objavah
predstavljajo ali priporoéajo dolo¢eno blagovno
znamko, izdelek ali storitev in za te prispevke dobi-
jo placilo. Toda taki prispevki predstavijo samo eno
plat zgodbe, recimo zakaj je nekaj zelo dobro, in
morda zamolcijo tisto, kar za narocnika prikritega
oglasa ne bi bilo dobro.
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SVET ZNAMH VECER

(FOTO) Ena najlepsih Mehifka zvezdnica € Prihodnost mobilnega
#portnic opravila z zadrki in - [SRISORE FREER parkiranja je tukaj in zdaj, in
se fotografirala brez obladil drznim dekoltejem to v eni sami aplikaciji.

021 Ogtasno sporotita

Splatni portall éruzbe Casnik Veter d.0.0. (vecer.com
mogli nuditi. All sogladate 2 namestitvio pibkotkov na
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Primer pla¢anega
obvestila naroénika,
oznaéenega z napisom
»Sponzoriran élanek«.
Vir: posnetek zaslona
spletnega portala
casopisa Vecer

i A

Na spletnem portalu ¢asopisa Vecer so
objavljeni novinarski prispevki, oglasi in
placana obvestila naroénika.

Ce kliknemo na tako obvestilo, se nam
odpre vsebina, ki spominja na novinar-
sko sporoéilo. Vsebuje naslov, fotografijo
in besedilo.
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Med brskanjem po svetovnem spletu moramo biti Se
posebej pazljivi, saj so oglasi pogosto zamaskirani v
novice brez jasne oznake, da gre za oglas. Temu po-
tem rec¢emo prikrito oglasevanje in je po zakonu pre-
povedano.

Da bi odkril, ali gre za tako vrsto sporo€ila, se vprasaj:

= Je avtor povedal le eno plat zgodbe?
« Je vkljucil svoje mnenje?
« Ali vsebina predstavlja kaksen izdelek?

eececccccccccce
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je oseba ali podjetje, ki nekaj narogi,
denimo oglas.
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Beri in glej z glavo

Vsak dan uporabljas medije, druzbena omrezja, beres
in gledas novice, sprejemas informacije in mnenja, ki
jih drugi delijo na druzbenih omreZzjih.

Medijska sporoéila so vsepovsod, nanje naletimo tudi,
kadar se vozimo z avtobusom ali kadar smo na posti.

Ker jih je toliko, véasih tezko hitro razberemo, ali gre
za novico, mnenje, oglas ali laZzno novico.

Marsikdo je nehote Ze delil lazne novice, ker jih je pre-
hitro prebral na pametnem telefonu, ker jih ni prebral
do konca ali ker so bile preprosto tako vSecne, da se ni
mogel upreti, da jih ne bi poslal prijateljem.

Med te novice se mesajo Se oglasi. Nekatere lahko pre-
poznamo, saj so Ze na videz drugaéni od novic. Drugi
pa prevzamejo obliko novice v ¢asopisu, zato moramo
biti previdni in nanje Se posebej pozorni. Pomaga, ¢e

vemo, da morajo biti oznaceni, denimo s simbolom za
evro ali z napisom, da gre za vsebine, ki so jih avtorji
pripravili za naro¢nika.

In tu so Se blogi, ki so lahko zanimivi in pouéni, a mo-
ramo vedeti, da jih piSe ena oseba, ki ne more vsega
videti in vsega preveriti. Poleg tega moramo ves ¢éas
imeti v mislih, da blogerji lahko v svojih zapisih mesa-
jo dejstva in mnenja.

Zato je zelo pomembno, da si pozorna in razmisljas s
svojo glavo, kadar beres vsebine na druzbenih omrez-
jih ali gledas videoposnetke.

Poskusi!

Poglej nekaj oglasov na spletu.

Kako bi ti napisala oglas za svojo igra¢o?

Komu bi ga namenila? Kdo bi bil tvoje ob¢instvo?
Kako bi pritegnila njegovo pozornost?

Kaksne fotografije in glasbo bi uporabila?
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